
ママ＋妻＋“女性”。複雑な選択購買行動を取る“女性”が欲しい商品は、ズバリ“これ”！

花の　商品開発 目利き組

貴社オリジナルのモニターチーム編成サービス　提供のご案内

くんじゅうぼう



赤ちゃんのおむつの市場調査に携わって15年。
これを基盤に外資系調査会社Ｋ社様ほかへサプライして10年。

ママからママへ“顔の見える”紹介を基本とするモニターの質は、
“匿名性”を基本とするネット公募型登録モニターを圧倒します。

高感度な生活者だけを人選した「花の　商品開発目利き組」が、
あらゆる商品を目利きし、商品開発を請け負います。

『過剰スペックが商品を分り難くしていた！』『商品はいいが売り方がまずかった！』など
さまざまなヒントを授けてくれます。

ママは“人間関係のハブ”。ママ人脈があることで、
“アラサー”から男性まであらゆる属性の「目利き組」結成が可能です。

成熟した消費心理の裏を読み解くインタビュー調査も得意としています。
社名を伏せたほうが有益な場合にご活用ください。

マーケティングでご要望があれば、お気軽にお尋ねください。
ママたちが、きっと応えてくれます。



サービス概要

特徴
( メリット )

基本サービス

ケーススタディ

極めて高感度な“カリスマ生活者”を人選した
　　　　　　　マーケティング・モニターチームを編成いたします

●　ママ (主婦層 ) の人材が　特に豊富です。ママの関心が高いカテゴリーのシーズ探索や商品開発にご活用ください。

●　ママは、“人間関係”のハブ。主婦層以外でも、“アラサー”などあらゆるターゲットの「目利き組」編成が可能です。

●　薫習房の主業務はブランドコンサルタントです。本サービス以外にも、小規模ながら質の高いマーケティングを提供します。

貴社指定の属性モニターのスカウティング

(人選／「目利き組」の結成）：基本６人一組

【サービスイメージ】

例えば、試作品評価会を貴社で

企画された場合、　Ā目利き組ā を

コーディネートします

自由に評価・発言してもらい、

『ここが今ひとつ』『もっとこうしたら、絶対

買いたくなる』などのキーポイントを聞き出します

（貴社で発言集など面倒なローデータまとめを

省力化したい場合など、オプションで）

発言ローデータ報告書作成（オプション）

マーケティング企画提案書作成（オプション）

貴社企画のマーケティング会議へのコーディネート

(２時間を想定）：指定日時会場への引率

会議当日および事後の、モニター管理

（個人情報および本人への連絡一切は薫習房が管理）

�）基本スカウティング費　70,000 円

��）基本サービス料　120,000 円 (会議出席１回につき）
【費用概算】

◎　基本サービス内容：貴社ご指定の属性のモニターをスカウトし、貴社オリジナルの「目利き組」を編成いたします。

◎　活用方法はご自由です。インタビュー調査でも、企画開発のためのブレスト会議形式でも、有効にご利用ください。

◎　１回の拘束は２時間、山の手エリア内指定の場所に伺います。１回のみのご利用から、継続利用まで対応できます。

◎　カリスマ生活者「目利き組」の自由な発想、正直な印象 , 意見を、どうぞ貴社マーケティングに活用ください。

1】

2】

3】

ファシリテイター
サービス

発言ローデータ報告書作成

貴社　設計のマーケティング会議シナリオに基づく、

ファシリテイト ( 進行促進役）

会議会場 ( インタビュールーム ) セッティング

���）ファシリテイターサービス料　200,000 円

　　( 会議開催１回につき、会場費、報告書作成費含む）
【費用概算】

4】

5】
6】

薫習房の市場調査にご協力いただくモニターの中には、ときどきキラリと光るマーケティングセンスをお持ちの方

がいらっしゃいます。生活を楽しみ常に向上心を忘れず、かなり具体的な生活改善アイデアをお持ちです。こうし

たタレントは、定量調査や公募型登録モ ニターの中からは発掘しようがあり

ません。弊社は愚直な方法で長年にわ たり、非効率なリクルーティングを

手がけてきた結果、人から人への善意 のご紹介で成り立ったモニター衆を

形成できました。これらのタレントを、貴社の商品開発にあるいは社会の向上に活かさない手はありません。単な

るリクルーティング(求人,人集め )ではなく、貴社マーケティング課題に即した適材を“スカウティング”いたします。
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解決目標と
ヒアリングテーマ毎

による

キーワード抽出

【1-2】

「知育玩具を

どう認識しているのか？

玩具ブランドを

正しく識別しているか？」

↑　

知育玩具、発達玩具の

イメージ聞き取り。

代表的ブランドネームを

提示後、フリーアンサーで

イメージを聞いた結果より

（＋事前アンケート結果）

▼有職（通園）組▼ ▼無職組▼

幼
児
教
育
高
関
心
層

幼
児
教
育
中
関
心
層

いいイメージ

（知育玩具と聞いて）

「発達玩具」は
聞いたことがない

初めて聞いた

「発達玩具」という言葉は今が初めて

年齢に応じた
目的をもって作られた

（発達玩具と聞いて）

知育という言葉を
わざと避けているのかな？

イメージは悪くないけれど、
違いが浮かばない

ブリオというのは
［知っていました］

知っています。
でもカタカナで見た時にわかりません

全部ボーネルンドだと
思っていました

私もそう思っていました

（ボーネルンドで購入したものが）
どこのものかはわからない

保育園にもおもちゃはある

そこまでおもちゃで遊ばせる必要もないか

こちらが感心させられる
面白くて私の方が楽しんで
【複数同意】

うちも

どれを買っていいか
難しい

本を見てこういうのがある（と知る）

イメージが思い浮かばない

知育玩具のコーナーに
あるようなもの

線引きが、あまりよくわかりません

知育という言葉も、
子どもができるまでは

ほとんど耳にしたことがなかった

ボーネルンドの
木のおもちゃは
ヨーロッパ系

［ボーネルンド以外のブランドは］
知らなかった知っているのは

ボーネルンドだけ
（家にあるのは）
ハバかセレクタ

忙しくて探しに行けないので、

うちは『しまじろう』
をやっています

［拒否感は］ない

遊びながら頭を鍛える
手先を使うという
イメージ

モンテッソーリの
イメージが強くて、

発達全般

プラスチック製なので、
私は好きではなく
普通の木の玩具が好き

発達の方が広い

教育熱心

伸び伸び自由奔放

早期教育
早いうちから勉強
させようという印象

体も入ってくる

知育というと早い時期（幼稚園ぐらいまで）
発達というと小学校に入ってからも使う

知育も含まれる

ボーネルンドを撮ってきました
色があざやかで私が好きなおもちゃ

うちにあるの（木製のガラガラ）が
ハバだったかもしれない

プラントイは？【全員知りません】

【「発達玩具」初めて聞く、
という発言が一言もない】

【プラントイに関しては一言も発言なし】

ブリオはとてもいい印象ボーネルンドのおもちゃが好き

（購入したブリオのおもちゃは）プラスチックですが
意外とキレイで私は気に入っています

（ハバは）木の魚のガラガラのような
物を見たことがあります。

カラフルだけどカラーがヨーロッパっぽい
結構いい印象

概
括
し
て
“
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”
で
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し
て
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ら
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発達というと手先が発達する
というようなイメージ

知育というと頭を使った
というイメージ

その成長の過程で必要なものを与えられる
玩具、というイメージ

↑
差
↓

グループ１＝幼児教育;高い関心層／何らかのけいこ事あるいは教室などに通わせている
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基本サービスへのオプション　1〜3）上記基本サービス＋

ブランド
マーケティング

サービス

マーケティング課題に対する企画提案書作成

( 発言ローデータ報告書作成含）

会議シナリオ ( および付属するアクションプラン）の設計

（貴社　仮説のマーケティング課題に基づく）

会議会場 ( インタビュールーム ) のセッティング　および
会議のファシリテイト

���）ブランドマーケティング企画料　300,000 円

��）ファシリテイターサービス料　　200,000 円

　　( 会議開催１回につき、会場費、報告書作成費含む）

�）アクションプラン実施に関しては別途見積

【費用概算】

※この他アンケート調査などさまざまなオプションに対応いたします。『こんなこと可能？』まずはお気軽にご相談ください。

【総費用概算】

基本スカウティング 70,000＋（基本サービス 120,000＋ファシリテイター 200,000)×４回

＝1,350,000 万円

4】

5】

6】

基本サービスへのオプション　1〜3）上記基本サービス＋

「社名 ( ブランド ) を伏せて、企画段階の製品コンセプトを評価してもらい

 具体的な改良点をリストアップしたい」というニーズに対して、

貴社にて半年間で計４回のマーケティング会議シナリオ設計された場合：

　【基本サービス】＋【ファシリテイターサービス】　　となります。



戦略ターゲットは設定してみたものの

『どこにいるのかなあ？ こんな理想像。いたらいろいろ話しが聞けるのだが、、、』に

薫 習 房 は応えます。

マーケティングの課題、半歩先の解決に、ご一緒に悩むのが喜びです。

◆ マーケティングツールのデザイン制作まで、１ストップでご提供

ブランド戦略コンサルタント　薫習房

東京都渋谷区代々木１-５２-４ベルテ南新宿 103　〒151-0053

電籍　����://���.����-�����.�� . 
�/

電話　03-5350-9355　 電宛　���
�����@����-�����.��.
�

商品ブランド開発事例：

乳幼児向け発達玩具

ロゴの開発〜

プロダクトデザイン、　

パッケージ制作まで　　　

くんじゅうぼう




