


（第３章P132コラム③より　一部抜粋）「中小企業のブランド戦略」

FAXの方は下の「キリトリ線」以下を切取り、フリーコール番号へお申し込みください。　また、インターネットの方は「アマゾン」が便利です。

送料無料の「アマゾン」が便利です Amazon.co.jpから
または直書名か「二村の戦略」で検索 ����://���.������.��.�/
�/�������/432408551�

　中小企業にとって、地域ブランドほど、戦略的にかつ効果的に活用で
きる経営資源はない。地域に根ざす企業だからこそ、たとえ零細規模で
あっても、送り手にとっての地域ブランドの利益を十二分に活用したい。
　格立されたブランドはまた、送り手にとって、資産(エクイティ)だ。資産
は、うまく運用すれば利益をもたらす。良好な地域イメージを、最大限有
効に活用できるのは、地域に根ざした中小企業の特権である。
　本書は地域ブランドをテーマとしているが、もちろん参考にしているの

は企業におけるブランド戦略だ。よく「ヒト・モノ・カネ」と言われるがこれに
「技術」あるいは｢情報｣が加わり、そして最近では当り前のように、企業
の第５の経営資源として「ブランド」が挙げられる。ブランド戦略とは、経
営資源としてのブランドをどのように活用して、市場での地位を勝ち取る
のかという計画であり、その結果得たブランド・エクイティをどう管理・運
用・再開発していくかという経営手法だ。
　中小企業は残念ながら、経営資源が乏しい……（つづきは本書で）


